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Project Brochure | DenStore Jeans | Unison | Dejavu

vogliamoringraziare
e far notare che alcuni dei lavori qui esposti portano, giustamente, la ‘firma’ di altre strutture con cui abbiamo

collaborato, anche se & stata nostra premura selezionare solo quelli di cui siamo piu direttamente responsabili sul

W‘*@Jiﬁmm I iy |-A- r ,_.i E piano creativo. Ci teniamo ad evidenziare che & stato determinante il totale apporto di tutte le persone che abbiamo

FALL 'H’ INTER O07-08 incontrato e con cui abbiamo condiviso alcuni di questi progetti.
e n

notatecnica
Non e stato semplice raccogliere tutto il materiale inserito in questo portfolio, anche per le incredibili trasformazioni
tecnologiche che hanno attraversato il nostro lavoro. Ecco perché in alcuni casi la sua definizione di stampa non & perfetta,

ma nello stesso tempo, erano ‘pezzi' che non potevano non far parte di questa raccolta.



Project | Corporate Identity | Lops

exploration

se non si puo fare, fallo.
quello che non fai non esiste.

paul arden



Adbvertising | Sella & Mosca | Gruppo Campari
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cessando di

essere pazzo,

divento stupido

marcel

proust

valterminelli
Erano solo tre anni che avevo lasciato I'lstituto Statale d'/Arte di Monza (oggi Liceo Artistico
Nanni Valentini) ma avevo lavorato e fui premiato con questa intervista a cui sono sempre
stato affezionato.
“La sua & una storia che sarebbe piaciuta a Beniamino Franklin: a 14 anni, coi soldi per
“Topolino” compra “Graphis Annual”; a 18 disegna navi per vari editori; a 20 lascia le navi e si
mette in proprio, collabora per tre anni con Mario Convertino a “Mister Fantasy’, inventa per
“Modabimbo” un serpentone in legno di 70 metri; in poco tempo si fa clienti come Mondadori,
Rizzoli, Fratelli Fabbri Editori, Editrice Piccoli, D'Arcy Masius Benton & Bowles, Deutsche
Bank - Finanza & Futuro!

LEspresso 6 novembre 1983

Roberto Di Caro

Tutto ha inizio nel giugno del 1980: & in quellanno che comincio a muovere i miei primi
passi come illustratore e graphic designer. Nel 1982 entro a far parte dello Studio
Convertino collaborando in prima persona alla trasmissione ‘cult’ Mister Fantasy - Rai.
Nel 1986 fondo la Minelli T.F. Design, il reparto creativo dellagenzia di promozione
Ideazione di cui sard amministratore delegato e direttore creativo. Nel 1990 scelgo
di ritornare battitore libero e realizzo con successo numerosi progetti per importanti
clienti. Dal 1994 al 1997 collaboro con Tyler Smith, direttore creativo statunitense, alla
campagna internazionale e ai materiali collaterali di Ermenegildo Zegna. Dal 1998 al
2009 sono partner e direttore creativo dellagenzia di comunicazione Dejavu e dal 2009
direttore creativo in Pielle Promotion and Events pur continuando il mio lavoro di freelance.

Nel 2011 dall'incontro con Paola Vassellatti nasce una nuova idea, Babel.

La passione per il disegno, I'arte, Iimmagine, i fenomeni visivi e la comunicazione non mi

abbandonano mai.
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Promotion | Lancio Wodka Orzel | Stock | Pielle
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Couvette | Orzel Wodka | Stock | Pielle Promotion | Floorstand Orzel Wodka | Stock | Pielle
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Product Brochure | Iceberg Twice Homme | Eurocosmesi | Art Studio Minelli

eccocomeénatababel

Paola Vassellatti e Valter Minelli si conoscono collaborando in una grande agenzia di eventi ed &
affinita elettiva. Lavorando insieme scoprono che 1+1 non fa 2, ma 3 e che il valore aggiunto delle
due professionalita pud dare vita a qualcosa che sul mercato & raro trovare. Chi si affida a loro sa
che il progetto verra sviluppato con la passione di chi ha la fortuna di fare un lavoro che ama e ha la
professionalita e 'esperienza per pensare in anticipo una proposta dalla A alla Z. Ed & la parola pensare
che fa la differenza. Se si aggiunge una dose di vera creativitd, il servizio al cliente diventa realmente
distintivo.

Su queste premesse & nata Babel e Babel & diventata il nostro box creativo con una rete di figure
professionali che lavorano in co-working con capacita diverse e molto complementari.

Condividiamo il lavoro piu che l'ufficio.

Abbiamo costruito una rete elastica per rispondere con prontezza e professionalita alle esigenze di
comunicazione di oggi, sia nelle forme consolidate, sia nuove.

Con tutti loro si & creato un rapporto che va oltre il professionale perché & fatto di valori condivisi, di
personalita ricche e generose, di vite energetiche e curiose, di passione.

Babel offre al cliente proprio questo: 'unione di professionisti che sanno lavorare in team e che hanno
fiducia e rispetto reciproco, un valore intangibile che molti dichiarano, ma che noi crediamo di avere

perché insieme ci siamo gia messi alla prova... e 'abbiamo superata.
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Advertising | Cinzano 1757 | Gruppo Campari | Babel
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Adbvertising | Cinzano 1757 | Gruppo Campari | Babel
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paolavassellatti

Nel corso della mia carriera ho ricoperto diversi ruoli: Marketing & Trade Marketing Director
presso InBev ltalia, Communication Manager presso Heineken ltalia, Marketing Manager e
Division Channel Marketing Manager presso Coca-Cola Company Italia.

Ho lanciato la prima birra in PET in Italia, fatto uscire Baffo Moretti dall'etichetta, portato a
recitare Ciro Ferrara e Paul Cayard, creato la frigovetrina Vintage di Coca-Cola, portato il
locale piu’ cool al Lido di Venezia durante la Mostra Internazionale del Cinema..

Dal 2011 sono l'anima di marketing di babel per seguire i progetti anche con un occhio
aziendale. Supporto Strategico; Comunicazione Integrata; Consumer insight; Revenue
Management; Shopper Marketing; New Media; Experiential Marketing; Brand Visibility sono
le mie competenze preferite.

Insegno presso lo IED di Milano dove mi piace rimanere in contatto con le “nuove leve’, cuori
e teste della generazione 2.0

Amo viaggiare e mi piacerebbe vivere in giro per il mondo con la voglia di tornare a casa
dai mie amici per non veder l'ora di partire di nuovo. Amo il Marketing perché & un po come
viaggiare, esplorare la mente e il cuore del consumatore. E sempre una sorpresa e non ci si

annoia mai.
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Couvette & Corner | Birra Moretti Grand Cru - La Rinascente | Pielle

MoRLTT
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what's

happening
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Concept Creation | Adidas Running Local Activation | Pielle
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Personal project | Emotions Magazine | Valter Minelli | Babel

2

i, g - e s T

s g - i o e e

FABERGE

=
rinn o o s, T
L ——t b

LT

i m et b b i

i R et

27



Direct marketing | Mailing Pack Alifond Fasa Crivi | Babel Logotype | FASA Fondo Assistenza Sanitaria Alimentaristi | Babel

Re-Design logotype | ALIFOND Alimenta il tuo domani | Babel

ALIFOND

ALIMENTA L TUD DOMANMNI




Project | Benvenuto Sole Avéne | Pierre Fabre | Pielle
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Project | Eau Thermale Avéne © Mizuno ¢ Amref | Pierre Fabre | Babel
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Project | Eau Thermale Avéne © Mizuno ® Amref | Pierre Fabre | Babel Institutional Brochure | Stazione Termale Avéne | Pierre Fabre | Pielle
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Floorstand | Exomega Control | A-Derma Pierre Fabre | Babel
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Couvette | A-Derma Protect | A-Derma Pierre Fabre | Babel
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Event | OpenDay Spazio Anniluce Avéne | Pierre Fabre | Pielle




Project | Whitehouse | Babel
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Project | Website Touché | Valter Minelli
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Project | Ferrari Event Guide 70th Anniversary | Ferrari | Feelrouge Worldwide Show | Babel

EVENT GUIDE
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Y ENET 3 P Collateral | Ferrari 70th Anniversary | Ferrari | Feelrouge Worldwide Show | Babel
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Advertising | AISM ¢ FISM Associazione Italiana Sclerosi Multipla | Dejavu
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Website | Algasoil | IN Srl | Babel Advertising | Slalom Strong | Dibevit | YesWevent
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Logotype | Revise logo Energ Oil ¢ Algasoil | IN Srl | Babel
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Project | Trade Promotion | Aprilia | Top Class Promotion | Dejavu
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Project | Sala Storica Birra Moretti | Pielle
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Stand Estathe - Ferrero | Fiera di Rimini 2019 | My Events
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Stand Estathe - Ferrero |

| My Events

61



Stand Estathé - Ferrero | My Events
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Stand Ferrero Occasioni di Consumo | My Events




Stand Ferrero Occasioni di Consumo | My Events
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Project | Amplifon Social Media | Amplifon | Open Knowledge
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Project | Amplifon Social Media | Amplifon | Open Knowledge
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Project | Amplifon Social Media | Amplifon | Open Knowledge
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Visual identity | Packaging | Fragar | Babel
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Fidelity Club | Banca Generali | Dejavu
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Presentation | Banca SanPaolo Invest | Art Studio Minelli | Mete
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Adbvertising | Brachetto d’Acqui Cinzano | Gruppo Campari | Dejavu Advertising | Villaggio Birra Moretti | Heineken Italia | Dejavu

BIRRAPOLIS
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Promotion | Estate Bonduelle Insalate | Bonduelle | Pielle
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Project | Leaflet Promotec First Stop | Bridgestone | Pielle Concept Creation | First Stop | Bridgestone | Pielle

Concept Creation | First Stop | Bridgestone | Pielle
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Collateral | Proral Pharbenia | Gruppo Bayer | Dejavu
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Collateral | Lenigola Pharbenia | Gruppo Bayer | Dejavu
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Integrated Branding Program | Calvin Klein Beauty | Calvin Klein | Dejavu | Art Studio Minelli
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Integrated Branding Program | Calvin Klein Beauty | Calvin Klein | Dejavu | Art Studio Minelli
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Integrated Branding Program | Calvin Klein Beauty | Calvin Klein | Dejavu | Art Studio Minelli
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Integrated Branding Program | Calvin Klein Beauty | Calvin Klein | Dejavu | Art Studio Minelli
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Brand Identity | Residenza Malaspina | Babel
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Brand Design | Fratelli Branca | Pielle
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Couvette - Folder Trade | Fratelli Branca | Pielle
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Stand Molson Coors | Fiera di Rimini 2020 | My Events
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Stand Molson Coors | Fiera di Rimini 2020 | My Events
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Branding Design | Camicissima | Camicissima | Dejavu
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Project | Flagship Store | Bieretheque Dibevit | Pielle
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Catalogs | DenStore Jeans | Unison
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Shopping Bag | TwoSpecial | Unison
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Advertising | TwoSpecial | Unison
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Project | Infographic Social Network 2.0 | Duepuntozero
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Web | Filigrana Storyteller Website | Babel Web | Aesthetica Website | Babel

Web | KB Knowledge Website | Babel Web | MTL Tecnosistemi Website | Babel
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Promotion | Cisalfa Welcome Kit Fidelity Card | Art Studio Minelli
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Infographic project | Smart, la Multicanalita - Gruppo Bper | DoxaMetrics
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Project | Innovation & Idea Management | Open Knowledge

THE POWER OF CROWDS

Un sistema di Innovation&ldea Management basato sulla collaborazione e il social networking.
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Infographic project | Line 16 - New Product Development Process - Indesit | Open Knowledge
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Infographic project unpublished | Ricerca - lodosan | Babel | Duepuntozero
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Infographic project | Survey - Activia | Duepuntozero
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Infographic project presentation | Nuova intranet 2.0 - Banca Popolare di Vicenza | Open Knowledge Infographic project | Mobile Surfer 2013 | Babel | Doxa
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Infographic project unpublished | lodosan Research | Babel | Duepuntozero
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Advertising | Big Mat Sponsor di Mascalzone Latino | Big Mat | Dejavu

Advertising | Big Mat Progetto Solidarieta | Big Mat | Dejavu
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Project | Guna Polis 2.0 Website | Babel | Fiorenza De Rold Project | Huawei Vienna
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Adbvertising | Birra Hopus | Dibevit Bieretheque | Pielle Advertising | Heineken Halloween Night | Heineken ltalia | Pielle
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Visibility | Heineken Italia  The Visibility Experience | Heineken lItalia | Dejavu
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Visibility | Heineken Italia  The Visibility Experience | Heineken lItalia | Dejavu
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Editorial | JAM Viaggio nella Musica | Seven Arts | Valter Minelli
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Flyers | Lops | Dejavu

= s 1|y K T
o, g— J r " . i v g . o S—
: { \ . J a
g i ! = e = =

T
B =l

PN _
=4 | i == } - : = d f - ?‘# # -—-w-,..
gticina dal eeiori Pastello "~ # _ \ ; sala da prar-o design B . oy f* lri':'l'.:.'flﬂfﬂ'afr'ca

R [P < == . | L 2 X o : - :
-:::3 — L2649 ! ArTe o 1ok ., B i ) 0 & Cinal ’ 1. 1343 00,
= - R o e
—— — ] 7] g 4 - i
. - P 3 3
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Miscellaneous | Biotherm e Cacharel ¢ La Roche-Posay | I'Oréal | Dejavu
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WONDERLAND

FALL WINTER 07-08

TOUCHE
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Collateral e Advertising | Monte Arcosu Zedda Piras | Gruppo Campari
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Project | ADV Maredsous | Dibevit Biéretheque | Pielle

Maredsous
Protagonista del Natale
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Protagonista dell'inverno
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Promotion | Welcome Kit Cisalfa | Cisalfa Sport | Art Studio Minelli
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Project | Logotype | NBA Tour 2012 | Pielle
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Company Literature | Social Business Forum | Open Knowledge
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Project packaging | Pasta Donna Ammaria | Valter Minelli | Babel
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Promotion | Co-MKT Birra Moretti - Rosso Pomodoro | Heineken ltalia | Pielle
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, bewendn una himra, ci viene in mente di lare una parna e creare la nostra brewery.
o produrne birre artigranali per tuth | eps di client, espest ¢ non, per b gente del nostra
Faese, con un packaging unico per faed iconoscere ovungue. Birme oneste e di quealitd;
B per onorare 1o nostra citkil, Basceflona, E siamo arivati fin qua: questi siame i con 1
i fa passicne, che ¢ ha perrmessa & fare e miglion birre che abbiamo potute, con cuore @
Rarnente, buane materse prime.”

B8l che Barcelona Beer Compdany s contraddistingue come Fautentica cralt brewery di
ficellona, lavorando con un'attenta scelta di malti, luppodi e fieiti, senza additivi e con acqua
fa dol Parco Maturabe del Montseny, 'Acqua de "Font del Regas”. CERDOS VOLADORES & la
e pil ribedle = simpatica, una birra potente & sfacciata peri momenti pid devertenti, Lina birra
ta, piena di corattere grazie ally generosa lupped sura,
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